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NOSOTROS
Escuchamos con atención, aprendemos constantemente y pensamos 
estratégicamente. Transformamos ideas en realidades impactantes, colaborando 
con personas y organizaciones ambiciosas de diferentes industrias para resolver 
desafíos de manera creativa y efectiva.

Integramos estrategia, diseño, tecnología, datos y 
organización bajo un mismo techo para crear campañas que 
capturan la atención e inspiran acción. Desde la idea hasta 
la ejecución, cada punto de contacto potencia la esencia de 
las marcas con las que trabajamos.
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STRATEGIC
                  PLANNING

(     ) Planificación Estratégica

01
Al comprender el panorama de cada industria y el 
comportamiento de la audiencia, creamos una 
hoja de ruta que sienta las bases para el éxito a la 
hora de plantear soluciones creativas.
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CONTENT STRATEGY MARKETING  ANALYSIS TARGET ANALYSIS CUSTORMER JOURNEY PERSON MAPPING
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(     ) Soluciones CreativasCREATIVE
SOLUTIONS

COMPETITORS RESEARCH CREATIVE CAMPAIGNS STORYTELLING
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lo que hacemos. Partiendo de insights 
estratégicos, concebimos conceptos creativos 
que se cuentan como historias.
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CONTENT
       PRODUCTION

(     ) Producción de Contenido

Ya sea audio cautivador, contenido visual 
impactante para e-commerce, transmisiones en 
vivo dinámicas, fotografía impresionante, contenido 
social atractivo o video y motion graphics 
fascinantes, tenemos todo cubierto.

SOCIAL CONTENT DESIGN VIDEO & MOTION GRAPHICSAUDIO PRODUCTIONLIVE CONTENTPHOTOGRAPHY
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En el panorama digital actual, no se trata 
solo de estar presente en las redes 
sociales; se trata de crear conexiones 
significativas con tu audiencia.

(     ) Interacción de Audiencias      AUDIENCE
INTERACTION

SOCIAL MEDIA MANAGEMENT

COMMUNITY MANAGEMENT 
INFLUENCERS MANAGEMENT 
CONTENT CALENDARIZATION

MEDIA BUYING
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PERFORMANCE
MARKETING

Buscamos resultados medibles y tangibles. 
conectamos a las marcas con sus audiencias a 
través de campañas optimizadas para generar 
impacto, interacción y conversión.

(     )Resultados Medibles

ONLINE ADS PROGRAMMATIC SEARCH E-COMMERCE STRATEGY VIDEO CAMPAIGNS SEO
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                     PROYECTOS QUE 
UNEN               TODO LO QUE
       HACEMOS BIEN . 
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Sobre la Campaña

“Estés donde estés” es una campaña para 
MiRedpagos que muestra cómo la app lleva 
los servicios de Redpagos al alcance de los 
usuarios, en cualquier momento y lugar. 
Destaca la capacidad de la app para 
simplificar la vida, adaptándose a las rutinas 
y necesidades de las personas.

La campaña presenta a usuarios reales en 
situaciones cotidianas, enfatizando la 
versatilidad, conveniencia e integración de la 
app en el día a día, reforzando la idea de que 
Redpagos siempre está con vos.

ESTÉS DONDE ESTÉS
MiRedpagos

 Traditional Media + Digital
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Objetivo

En un mundo digital, ¿cómo promocionar el retiro de 
efectivo sin quedar fuera de lugar? Este servicio es 
clave para Redpagos, por lo que investigamos junto 
a su área de datos el perfil de los usuarios y 
realizamos un focus group. El insight principal: 
“Muchos lo utilizan para retirar un monto justo.”

Exploramos más a fondo y descubrimos una 
diversidad de motivos, lo que nos recordó al juego 
de “Sin repetir y sin soplar”. Así nació la idea: 
convertir la campaña en un juego.

LA PLATA JUSTA
Redpagos 

Medios tradicionales + Digital

El presentador ideal

El elegido fue Rafa Cotelo, un conductor cercano y 
versátil, perfecto para conectar con el público en 
televisión, radio, vía pública y digital.

El resultado

Con un presupuesto ajustado, optimizamos 
recursos y rodamos junto a la productora CRUDO. 
El resultado fue una campaña creativa y efectiva 
que dejó su marca.
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Ver el video→
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Acerca de la campaña

“Corre Liviano” es una campaña desarrollada 
para Garmin Pay, el servicio de pago a través 
de relojes digitales. Basada en el insight de 
que quienes corren o entrenan por largas 
horas necesitan salir lo más livianos posible 
para maximizar su rendimiento, la campaña 
destaca cómo Garmin permite dejar atrás 
billeteras y tarjetas gracias a su innovadora 
tecnología.

Para llevar este mensaje a la pantalla, se 
realizó el rodaje de un spot protagonizado 
por Aníbal Lavandeira, reconocido corredor 
de travesías y maratonista. Nadie mejor que 
él, capaz de correr hasta 12 horas seguidas, 
para convertirse en embajador de la libertad 
de ‘correr liviano.’”

CORRÉ LIVIANO
Garmin Pay

Medios tradicionales + Digital

Ver el video→
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Objetivo

Onsen, una marca premium de tinas, necesitaba 
una identidad de marca que trascendiera el diseño 
de un simple logotipo para convertirse en una 
filosofía completa. Inspirada en el concepto japonés 
de “Onsen”, que enfatiza el bienestar holístico, la 
identidad fue diseñada para evocar lujo, elegancia y 
una conexión profunda con la naturaleza, 
manteniéndose siempre fiel a la simplicidad y 
pureza.

La identidad fue desarrollada para reflejar los 
valores fundamentales de Onsen, destacando los 
elementos naturales de agua, aire, tierra y fuego. El 
sistema visual captura la esencia del bienestar, el 
lujo y la sofisticación, posicionando a la marca para 
su expansión en mercados internacionales.

ONSEN
Tinas Onsen

Desarrollo de Identidad de Marca
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Objetivo

En el mes de febrero, aprovechando la previa a la semana de 
carnaval y la temporada de verano ideamos un juego para 
jugar en las playas de Montevideo para generar bochinche y 
entregar muchos premios.

Ejecución

Estuvimos a cargo de todo, desde el prototipo del juego y 
validación previa con el cliente hasta la fabricación de los 
mismos y el mantenimiento, puesta a punto luego de cada 
activación.

Nuestro equipo estuvo presente ambos días generando 
contenido mediante la cobertura con un cameraman y un 
operario de drone.

Coordinamos la presencia de Dahiana Méndez como 
anfitriona. Dahiana generó contenido dinámico y fortaleció la 
conexión entre la activación y el entorno digital.
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APRETÁ EL POMO
Midinero

Activaciones en playas de Montevideo + Influencers Marketing + Radio
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MC DÍA FELIZ
McDonald's

Landing Page

Acerca de la Campaña

Un McDía más feliz para todos: junto al equipo de 
desarrollo, diseñamos un sistema digital que facilitó 
la participación de las figuras públicas en la jornada 
solidaria del McDía Feliz. A través de un sitio web 
intuitivo, los participantes podían registrarse de 
manera rápida y sencilla escaneando un código QR. 
Este sistema les permitía identificar su 
disponibilidad, seleccionar la ubicación y el horario 
que mejor se adaptara a ellos, garantizando una 
experiencia ágil y organizada, tanto para los 
famosos como para el evento.
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EL SUELDO RINDE
Midinero

Radio (Tanda+Transmisión deportiva), Vía Pública, Digital.
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Objetivo

Para posicionar el producto Alimentación de 
Midinero, desarrollamos la campaña ‘El sueldo 
rinde’, enfocada en mostrar cómo los trabajadores 
pueden aprovechar mejor su sueldo con un costo 
menor para las empresas. Basada en el insight ‘El 
sueldo nunca alcanza’, la campaña utilizó el carrito 
de supermercado como símbolo de bienestar 
económico. 

Además de piezas de radio que retratan situaciones 
cotidianas, creamos un video animado con viñetas y 
diálogos para extender la campaña al mundo digital, 
logrando conectar con trabajadores y empresas de 
manera efectiva y atractiva.
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Acerca de la Mascota

Para Montes del Plata conceptualizamos, diseñamos 
y modelamos su mascota institucional con el objetivo 
de personificar los valores organizacionales. El león, 
elegido por simbolizar la excelencia y el crecimiento, 
fue creado para servir como guía visual en 
presentaciones internas, complementando de 
manera efectiva la comunicación y reforzando la 
identidad de la empresa.

MASCOTA 3D
Montes del Plata

Concepto + Diseño + Modelado
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OCASIÓN CX DAY
OCA

Activación de Juegos Interactivos

Acerca de la Campaña

En el marco del CX Day, ideamos y desarrollamos 
“OCAsión Especial”, una app-trivia diseñada para 
convertir el aprendizaje interno en una experiencia 
interactiva y entretenida. Además de la aplicación, 
creamos dinámicas lúdicas complementarias para 
optimizar el aprendizaje y fomentar el intercambio entre 
los colaboradores, promoviendo la reflexión sobre los 
valores y la cultura de la empresa.

Estas actividades, tanto digitales como presenciales, 
no solo reforzaron los objetivos de Talento Humano y 
Experiencia del Cliente, sino que también fortalecieron 
el sentido de pertenencia y el trabajo en equipo. El 
enfoque lúdico permitió que la capacitación se 
transformara en una vivencia memorable, logrando una 
activación innovadora y efectiva.
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Objetivo

Para Montes del Plata desarrollamos un video que presentó 
su renovación de identidad de marca, destacando el 
potencial comunicativo del nuevo sistema visual. El objetivo 
fue transmitir, de manera atractiva y clara, la esencia del 
rebranding y cómo este refuerza los valores y la visión de la 
empresa. 

A través de imágenes cuidadosamente seleccionadas y un 
enfoque narrativo, el video logró capturar la evolución de la 
marca y su compromiso con la innovación y la sostenibilidad.

A
M

P
L

IF
Y

 E
V

E
R

Y
T

H
IN

G
.

REBRANDING
Montes del Plata

Video presentando la nueva identidad de Montes del Plata

Trabajos
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Ver el video→
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PENCA MUNDIAL
Hyundai

Desarrollo + Comunicación
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Objetivo

Para Hyundai, desarrollamos una aplicación 
interactiva que permitió a los usuarios competir, de 
manera individual o en grupos, prediciendo los 
resultados de los partidos del Mundial. Con cada 
acierto, los participantes acumulaban puntos, 
incentivando la interacción y el compromiso. Para 
acceder, los usuarios se registraban ingresando 
algunos datos, lo que ayudó a generar una valiosa 
base de datos. 

La aplicación despertó gran interés entre el público, 
aprovechando la enorme relevancia de la Copa 
Mundial de Fútbol, uno de los eventos más vistos a 
nivel global después de los Juegos Olímpicos.
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Lo que nos diferencia

Formar parte de Axónica Holding Group nos otorga una 
ventaja única: la capacidad de desarrollar, in-house, 
cualquier solución tecnológica que una idea creativa 
requiera. Desde la estrategia inicial hasta la ejecución final, 
trabajamos dentro de un ecosistema integrado que garantiza 
agilidad, innovación y resultados excepcionales.

TRABAJEMOS
             JUNTOS

En Dendra, transformamos ideas en 
realidades impactantes. Nuestro enfoque 
audaz y creativo nos permite amplificar tu 
marca y llevarla a nuevos niveles.
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Axónica Holding Group es un ecosistema empresarial 
con 17 años de experiencia en los rubros de 
tecnología, datos, comunicación y publicidad. El grupo 
está compuesto por empresas especializadas que 
trabajan de manera integrada.

#UNSOLOEQUIPO
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